
  
  

      

  
   

 

  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 
 
 
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

    

 
 
  

  

  

 با  اطمينان تصميم بگيريد



  
  

      

  
   

  تعالي هبسم
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با هدف ارائه خدمات آماري  ١٣٨٣فعاليت خود را از سال پويا موسسه جامع پردازش 

عمده فعاليت خود را در حوزه ، آغاز نمود . در ادامه با توجه به نياز تحقيقات بازاريابي 

تحقيقات در حوزه برندسازي و افزايش ظرفيت علمي بازاريابي متمركز نمود . با اجراي 

در اين حوزه و همچنين نياز كشور به اجراي برنامه هاي بازاريابي با استراتژي برند 

سازي اجراي تحقيقات و برنامه هاي مشاوره اي و اجرايي در برندسازي را نيز به عنوان 

مديران شركتها در  يكي از خدمات خود تعريف نموده است .ماموريت موسسه كمك به

افزايش قدرت تصميم گيري در بازاريابي و برندينگ مي باشد كه چشم انداز خود را 

توانمند سازي مديران براي ورود به بازارهاي جهاني و رقابت با برندهاي بزرگ قرار 

نابراين ما تحقيقات را بصورت بداده است تا بتواند سهمي در توسعه كشور داشته باشد . 

كامل و دقيق اجرا مي نماييم . تا نگاهي را به مديران عرضه نماييم كه بتوانند جامع ، 

     اطمينان كامل تصميم گيري نمايند  در جهت توسعه كسب و كار بادربازاريابي و برندينگ 
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 تحقيقات بازاريابي  و برندينگ  -١

 به موارد ذيل اشاره نمودبطور كلي تحقيقات بازار حوزه هاي وسيعي را در بر مي گيرد كه مي توان .

  تحقيقات در مورد وضعيت بازار 

  ... سهم بازار ، شناخت رقبا و .١

  گروه بندي وتقسيم بندي مشتريان .٢

  تعيين جايگاه شركت / محصول در بازار از ديدگاه مصرف كنندگان .٣

  رضايت سنجي و بررسي نيازها ، خواستها و ترجيحات مصرف كنندگان .٤

يد مصرف كنندگان و عادات موثر در مصرف بررسي علت و انگيزه خر .٥

  كالاها

 تجزيه و تحليل بازار يابي در فضاي ديجيتال ماركتينگ  .٦

 تجزيه و تحليل و پيش بيني فروش 

 تحقيقات در مورد محصول 

  تحقيق در مورد تبليغات و سنجش اثر بخشي تبليغات 

 تحقيقات در مورد توزيع محصول 

 صولتحقيقات در مورد قيمت مح  

 تحقيقات در زمينه برندينگ (مميزي برند، درخت برند ، ارزش ويژه برند ، اگاهي از برند ، تصوير و...) 

  

 مشاوره و اجرا در پياده سازي واحد تحقيقات بازار براي شركتها  -٢

يند . بدين شركتهايي كه نياز به تحقيقات گسترده اي دارند مي بايست واحد تحقيقات بازار در شركت خود ايجاد نما

 منظور اين موسسه مي تواند در پياده سازي اين واحد به شركتها كمك نمايد . 

 درجه در سطح كشور ٣٦٠اجراي طرحهاي نظرسنجي و سنجش رضايت  -٣

اين موسسه براي اجراي كليه طرح هاي نظرسنجي در سطح كشور نيز مي تواند بازوي اجرايي شركتها باشد تا 

 امي استانها تحقيقات خود را اجرا نمايد.بتواند بطور همزمان در تم

 آموزش ، مشاوره و اجرا در زمينه  بازاريابي و برندينگ   -٤

موسسه پويا به شركتهايي كه در خصوص بازاريابي ، برندسازي ، نظرسنجي ، روش تحقيق و مطالعات اماري نيازبه 

 ايد .همكاري مي نم بصورت اجراييظرفيت سازي دارند بصورت مشاوره ، اموزش 
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  عناوين تحقيق اجرايي
 ايران  MDFار به بازاتريش د شركت كرونو اسپن وايران به منظور ور MDFتحقيق بازار واردات و صادارت  .١

 تحقيق بازار بوش و پيستون خودروهاي سبك و سنگين در سطح كشور ( هلدينگ قائم ) .٢

 )  ت نفت بهرانشرك(  ٢٠٦٧١ارزيابي و ارزش گذاري برند بهران با استاندارد ايزو  .٣

 و عوامل موثر بر توسعه برند  )IBBC(بوش ايرانياتاقان  تعيين اندازه و سهم بازار برندآناليز بازار لوازم يدكي ايران به منظور  .٤

  ارزيابي ميزان رضايتمندي مشتريان فروشگاه هاي زنجيره اي كوثر در شهر اصفهان ( سازمان ميوه و ميادين اصفهان )  .٥

 اجراي تحقيق بازار شناسايي فروشگاه هاي لوازم خانگي به منظور اجراي طرح ليزينگ لوازم بادوام خانگي ( بهار البرز )  .٦

 بازار انلاين لوله و اتصالات در تهران به منظور توسعه بازار لوله و اتصالات انلاين حليل تجزيه و ت .٧

 پارسيان بانك سنجش تصوير ذهني برند پارسيان در جهت ارتقاي برند سازماني  .٨

  مبرند بهران و ميزان اثر بخشي تبليغات بهرانيابعاد مختلف برند نفت بهران در كشور به منظور سنجش مميزي  .٩

 بررسي وضعيت بازار بيكينگ پودر در استان تهران ( رفتار مشتريان و عملكرد  رقبا ) ( شركت افزودنيها ) .١٠

  ) خاورميانه و اروپا  (  ايران ايع دستي صنهدف صادراتي اناليز بازارهاي  .١١

 )٩٧- ٩٨(ارزيابي ميزان انتظارات و رضايت مندي شركتهاي حاضر در نمايشگاه بين المللي اگرو فود  .١٢

 به منظور تدوين كمپين تبليغاتي موثر و تعيين ميزان ارزش ويژه برند بارزبارز شركت سنجش ميزان اثر بخشي تبليغات  .١٣

 لپسين آلمان ) آبررسي وضعيت بازار داروي ضد ريزش مو در تهران ( شركت  .١٤

 ( پارسيس زر مهر كيش )ش مركز تفريحي در كي و راه اندازي شهربازي براي  مطالعات آماري و تحقيقات بازار اجراي  .١٥

 ( اوپارك ) تحقيقات بازاريابي مجموعه پارك آبي و اجراي طراحي ، مشاوره و نظارت بر پياده سازي  .١٦

  مشتركين صنعتي ، تجاري و خانگي ، جامعه و كاركنان ) بررسي وضعيت عملكرد شركت گاز استان تهران ( از ديدگاه مديران ، .١٧

 استان كشور به منظور ارائه محصولات جديد به بازار  ١٠ايشي و عطري در فروشگاه لوازم آر ٣٠٠٠شناسايي  .١٨

  ( شركت كاله )  برندهاي لبنيين جايگاه رقابتي يبررسي وضعيت بازار لبني در تهران و تع .١٩

 )  سهم قلبي و ذهني مشتريان –بررسي جايگاه رقابتي شركت بوش ايران در بازار استان اصفهان (ارزش ويژه و تصوير برند  .٢٠

مشتركين و ارباب رجوع ) در خصوص شبكه فاضلاب بررسي وضعيت عملكرد شركت فاضلاب در تهران ( از ديدگاه مديران ، .٢١

 )٩٦- ٩٥- ٩٤(  عملكرد پيمانكاران ، عملكرد شركت فاضلاب و اثر بخشي شبكه فاصلاب شهري ) ( اثر بخشي تبليغات ، شهري

 ب مدرن ( دانشگاهي ) و عوامل موثر بر انتخاب مشتريان بررسي وضعيت بازار طب سنتي در مقايسه با ط .٢٢

 شركتهاي توليدي و مردم ) انرژي حاصل ازنور خورشيد ) در تهران (بررسي وضعيت بازار سلولهاي خورشيدي ( .٢٣

  ) Tag-domains - بررسي نقات قوت وضعف صنعت دامنه در ايران ( شركت ابوغزاله  .٢٤

 ي ريلي و غير ريلي در كشور .(حمل نقل جاده اي ، هوايي و ريلي ) بررسي وضعيت بازار حمل و نقل مسافر .٢٥

نمايشگاه هاي در تهران بين المللي هاي بررسي رفتار ، نيازها و خواسته هاي بازديدكنندگان و شركت كنندگان در نمايشگاه  .٢٦

 ٩٦تا  ٩٠سالهاي ... الكامپ و نساجي و - صنعت كشاورزي  –شوينده و بهداشتي صنايع مختلف شامل مختلف به تفكيك 

  آناليز بازار عكاسي و فيلمبرداري مجالس در تهران و عوامل موثر بر انتخاب و سطح رضايت مشتريان .٢٧



  
  

      

  
   

آناليز بازار و شناسايي ميزان رضايتمندي و عوامل موثر بر وفاداري مشتريان به منظور تدوين استراتژيهاي بازاريابي  .٢٨

  ران ( نقاط قوت ، ضعف ، تهديدات ، فرصت ها ، شناسايي رقبا و.....)الكترونيكي درفروشگاه اينترنتي رفاهي اي

  پروفيل ويستا ) - آناليز بازار صنعت درب و پنجره دوجداره يو پي وي سي در تهران و شهرستانها (هورامكو .٢٩

  سنجش ميزان رضايتمندي و عوامل موثر بر آن در كاركنان گروه صنعتي بهشر ( طلوع پخش آفتاب) .٣٠

  بازار لوازم يدكي محصولات ايران خودرو و سايپا به منظور تدوين آميخته بازار يابي ( فرافن پيام ) بررسي وضعيت .٣١

  بررسي سيستم هاي قيمت گذاري و نحوه ارائه محصول توليد كنندگان در بازار مواد شوينده ( شركت تاژ) .٣٢

  بررسي رفتار مصرف كننده در بازار محصولات خانگي ( لباسشويي اسنوا ) .٣٣

  يز بازار نرم افزارهاي فروشگاهي در استان البرز آنال .٣٤

  بررسي وضعيت بازار فرش ابريشمي و تعيين جايگاه شركت ها در تهران و البرز ( فرش دلژين) .٣٥

  ٩٣- ٩٢-٩١بررسي ميزان رضايتمندي مسافران شركت فطارهاي مسافري رجا در نوروز  .٣٦

 ار لوازم آرايشي در تهران ( نوع محصولات و برند هاي مورد استفاده مصرف كنندگاه )بررسي وضعيت باز .٣٧

  بررسي سهم بازار و شناسايي رقبا در محصولات كيك و كلوچه و تعيين عوامل موثر بر آن .٣٨

  آناليز بازار سيستم مانيتورينگ شركت ايساتيس ( پايش پارامترهاي فيزيكي ) در تهران .٣٩

  آنتي ويروس هاي موجود در بازار (شركت رايان بدر الكتريك)بررسي جايگاه رقابتي  .٤٠

  ) .٨٧ - ٨٨-٨٩بررسي كيفيت خدمات شركت رجا و ميزان رضايتمندي مسافران ( .٤١

  ٨٨-٨٧بررسي كيفيت خدمات پيش فروش بليط نوروزي قطار در سالهاي  .٤٢

  يانطعم سنجي محصولات ( دلستر ) بهنوش براي تعيين تركيب بهينه بر اساس ذائقه مشتر .٤٣

  سنجش ميزان رضايتمندي ذينفعان شركت برق منطقه اي يزد .٤٤

  شناسايي رقبا و تجزيه و تحليل فروش در صنعت تجهيزات تعميرگاهي ( پيروزان صنعت ) .٤٥

  آناليز بازار حمل و نقل بين المللي و داخلي ( شركت شيب بين الملل) .٤٦

  نهاد رياست جمهوري ) بررسي ميزان موفقيت سازمانهاي دولتي در جلب رضايت ارباب رجوع ( .٤٧

  نظر سنجي از فعالان اقتصادي اتاق بازرگاني تهران در خصوص مهمترين مسائل اقتصادي كشور .٤٨

  موسسه بلاغ نور) - بررسي ميزان اثر بخشي تبليغات بيلبوردهاي سه نمايه در بزرگراه (پل گاندي  .٤٩

  تهران (شركت آب و فاضلاب )بررسي علل حوادث در دو منطقه يك و سه شركت آب و فاضلاب شهركهاي غرب  .٥٠

  سنجش ميزان رضايتمندي انجمن صنفي شركت هاي توزيع نيروي برق كشور .٥١

  بررسي ميزان اتلاف زمان و عوامل موثر بر آن در شركت توزيع برق ( مديريت زمان) .٥٢

 استفاده ) بررسي رفتار رسانه اي ايرانيان مقيم كانادا (عوامل موثر بر انتخاب نوع رسانه، نوع برنامه و ميزان .٥٣

 و.. .٥٤


